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随着人们对户外活动的日益重视，对亲近自然的愈

发渴望，城市露营行为得到迅速发展。露营活动的增加

对城市绿地功能提出了更多的要求，不局限于绿化生态

功能和美化功能，还要满足多元化体验和社交互动的需

求。为了推动露营健康有序发展，中华人民共和国文化

和旅游部等十四部门于2022年11月联合印发《关于推动

露营旅游休闲健康有序发展的指导意见》，明确提出科学

布局营地建设的要求。现有绿地在初始规划和建设时通

常侧重于提供生态效益 [1]，较少考虑到露营行为的需求。

因此，从使用者角度出发，针对露营行为进行绿地需求

研究是当前亟需解决的问题，能为今后绿地的改造建设

提供参考。

随着大数据技术在各行各业的日趋广泛应用，风景

园林领域迎来了前所未有的机遇和挑战 [2]。传统的需求研

究常采用问卷调查、对象访谈、市场调研、观察追踪等

方法，这些方法的数据收集周期长，且可能存在信息滞

后的问题。大数据本身所具有的多源、动态性、客观性、

规模大等特点很好地规避了传统数据的缺陷 [3]，其数据类

型包括实时采集数据（空间位置、行为轨迹）以及非实时

活动数据（社交网络数据）。目前，大数据应用于城市绿

地的研究包括3个尺度：在宏观尺度主要集中于生态环境

质量、绿地系统规划领域，在中观尺度主要关注人群时

空行为特征、城市绿地的空间活力，在微观尺度主要集

中在绿地空间的满意度和评价、游憩情绪、景观设计评

估以及服务管理价值等方面。但对于城市绿地偏好和需

求的大数据分析研究较少。绿地需求主要包括心理需求

和行为需求两方面 [4~6]，近年来研究者关注到了与使用者

日常生活关系更为紧密的小尺度城市空间，需求类型也

拓展到使用者的情感需求，且开始从使用者的视角出发

进行相关研究 [7~8]。

本文聚焦于微观尺度，尝试应用大数据文本分析方

法，从使用者的角度探讨城市大众的露营情绪、偏好和需

求。研究通过提取新浪微博注册用户发布的有关广州露营

的文本，进行情绪分析、新词提取和主题建模、露营行为

特征总结，挖掘露营行为的绿地需求，并根据不同需求提

出相应策略，以期为我国露营绿地建设提供参考。

摘要：采用大数据分析方法，以2019年至2023年初微博用户发

布的广州露营相关5 640条言论作为数据样本库，通过分析露营

情绪变化，露营行为新词与关键词以及露营话题主题，研究露营

行为的绿地需求。研究结果表明：人们对户外活动的需求在假日

期间显著增加；露营活动对大多数游憩者来说是积极体验，景观

美感、社交互动等因素影响露营行为情绪；露营行为文本主题可

以总结为3类，露营行为话题具有多元化、多角度、时尚性等特

点。基于上述研究得到人们露营行为的绿地需求主要包括自然和

景观、户外活动和互动社交、空间可达性、服务设施和生态科技

4个方面，并且提出对应的绿地建设建议，如建立健康营地、组

织交流活动、保障出行便利及服务安全等。
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The results show that people's demand for outdoor activities 
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and landscape, outdoor activities and interactive social interaction, 
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and technology, and corresponding green space construction 
suggestions are put forward, such as establishing healthy campsites, 
organizing communication activities, ensuring travel convenience 
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1 数据来源与分析方法

1.1 数据来源
新浪微博是互联网时代下的重要社交媒体平台之一，

根据新浪2022年第四季度财报，其月活跃用户为5.86亿，

日活跃用户高达2.52亿。因此，新浪微博用户言论可为需

求相关研究提供良好的数据支持。本文使用支持动态抓取

的Chrome浏览器爬虫插件——Web Scraper作为文本数据

获取工具，以“广州露营”为搜索关键词，爬取于2019
年1月1日—2023年3月27日发布的用户原创微博，获取

了6 153条文本数据，并将其作为本研究的数据样本库。

1.2 分析方法
分析露营行为文本数据的步骤如下：1）使用大数据

语义智能分析平台NLPIR-Parser（以下简称NLPIR）的情

感分析系统进行露营行为情绪分析。该系统利用机器学

习算法，自动识别文本中的情绪倾向，并将其分为积极、

中性和消极三类 [9~10]。2）利用NLPIR新词发现系统对微

博用户在露营话题中使用的词汇进行统计，分析露营行

为热点，以及用户对此的关注情况、偏好和需求等信息。

3）采用潜在狄利克雷分布（Latent Dirichlet Allocation，
LDA）主题模型 [11]分析社交媒体文本数据，帮助找到文

本数据中存在的主题和变化趋势 [12]，进而发现露营者的

偏好和需求（图1）。

2 结果与分析

2.1 相关微博数量
将获取的数据经过删除重复项、清除广告性质数据

以及去除特殊字符等处理，最终得到5 640条有效数据，

约142万字。其中，2019年至2023年（截至3月）每年的

相关微博数量分别为118条、518条、1 269条、2 951条

和784条。微博数量可以间接反映露营行为在社会中的受

关注度和参与度。广州露营行为从2019年8月开始受到

关注，且关注程度呈现逐年递增趋势（图2）。每年5月和

10月前后，相关微博数量呈波动变化，发布数量达到近

期峰值；相比之下，2月和11月发布数量较少。2022年5
月，广州露营热度首次达到高峰，当月发布的微博数量

多达445条。由此推测，假期和季节是影响露营行为发生

的2个重要因素。

为了验证猜想，本文进一步对广州市2019—2023年

法定节假日期间与露营相关的微博进行数量统计。结果

显示（表1），在五一劳动节和十一国庆节期间，广州露

营相关微博的数量明显增多，尤其在2022年的2个假期

的微博数量突出。具体而言，在法定节假日期间的露营

相关微博数量共计602条，占总微博数量的10.67%；在

劳动节和国庆节期间的相关微博数量共计346条，占总微

博数量的6%。

图1  技术路线图

图2  广州露营相关微博数量变化趋势

2.2 露营行为情绪变化特征
逐月统计3种情绪倾向的微博数量占比（以下按“情

绪+占比”形式简称），结果显示（图3）：露营活动对大

多数游憩者来说是积极的体验，积极占比稳定超过50%，

平均积极占比基本呈现出逐年递增的趋势。广州露营活

动在5年间的情绪波动幅度较大，尤其是2020年，在4月
和8月积极占比增加明显，在8月达到最高点92.1%，但

在9月消极占比达到最高点38.9%。2022年的相关微博

发布数量最多，情绪整体稳定，平均积极占比较高，为

75.6%。2023年城市露营发展快速，整体情绪积极性偏

高，平均积极占比高达83.7%。

对广州露营情绪的季节变化进行分析，结果显示

（图4）：冬季（12月—次年2月）的积极占比最高，其次

为夏季（6—8月）、过渡季（3—5月、9—11月），三季的

平均积极占比分别为76.2%、75.2%、73.4%。具体来说，

2019年与2021年冬季平均积极占比均大于其他两季节，

2020年中夏季的平均积极占比最高，这可能是由于城市

露营活动的兴起，人们露营情绪高涨。总体而言，在过

去几年中人们在冬季的露营积极性一直较高，夏季则在

某些年份成为积极情绪的高峰期。

通过深入查询微博文本内容，挖掘关于露营行为的

情绪影响因素。基于NLPIR的新词发现功能，将研究文

本数据库拆分成序列，并按照3种情绪类别分别提取关

键词及其词频。在积极微博文本高频词中，露营本身作

为一种亲近自然的活动，能够给游憩者带来轻松的生活
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表1  2019—2023年法定节假日露营

相关微博数量

单位：条

法定节假日 2019 2020 2021 2022 2023

元旦 - 4 5 12 61

春节 - 3 5 13 26

清明节 - 3 9 37 -

劳动节 - 31 25 73 -

端午节 - 4 8 31 -

中秋节 3
13

10 22 -

国庆节 18 67 119 -

体验，如“旅行”“消费”“生活”“打

卡”“体验”等高频词。从游憩者

在微博中常提到的“大自然”“生

态”“美景”“风光”“星空”等与场地

景观相关词汇，“拍照”“烧烤”“钓

鱼”“派对”“团建”等与活动相关词

汇，以及“体验”“享受”“治愈”“浪

漫”“开心”等与心理感受相关词汇，

可以看出露营行为的积极情绪受到场

地的景观特征、活动类型以及社交体

验等方面的影响。

选取与场地相关的微博高频词

进行分析，发现负面评论频繁出现

的词汇是“出行”“计划”“小时”“选

择”“价格”“人群”“主题”“味

道”“垃圾”“喧嚣”等，推断游憩者

的情绪受当日交通情况、可达性等因

素的影响较大，而消费因素对游憩者

的情绪产生了一定程度的干扰，包括

与“价格”相关的问题。此外，场地

的清洁状况和安静度等环境条件，都

直接影响到游憩者的露营体验，进而

影响整体的露营情绪。

综上，城市露营带来了多维度的

体验，景观美感、社交互动等因素在

塑造露营行为的情绪维度中起到重要

作用。在满足露营行为的自然环境与

活动空间需求的基础上，美景、良好

的可达性和场地所提供的优质服务也

成为游憩者的追求。

2.3 露营行为关键词与权重
为提高文本处理效率和准确性，

利用NLPIR的新词发现系统，筛选

并去除无效和不相关的词语（如“唯

一”“还有”“是不是”等无意义词

汇），对文本进行分词处理。根据分

词所得到的新词与关键词词频（表

2），综合权重与频率可得，提及次

数多且权重高的3个词汇分别是大学

城（权重9.30，频率147）、精致露营

（权重8.43，频率99）、海鸥岛（权重

7.99，频率130）。
针对 2019—2023年微博发言所

提取的新词与关键词，从综合排名

前100中筛选出30个与露营地点、景

观、活动相关的词汇，形成各年度

主要词汇网络关系图（图5）。由此可

得，随着时间的推移，城市露营的地

点和活动类型数量明显增加，这反

映出城市露营受到的关注度日益提

升，正逐渐成为人们热衷的户外活动

之一。从各年份主要词汇的频率分析

露营行为的发展变化：2019年，露

营活动主要集中在生态自然的地区。

2020年，人们逐渐以野餐的形式进

入城市绿地。2021年，人们更多地

在城市绿地上搭建帐篷，进行多样

的户外活动。这种趋势进一步推动

了“精致露营”概念的流行，其体现

了人们对休闲活动品质更高的追求。

2022年被称为“露营元年”，“露营”

一词提及频率达2 900次，可见人们

对城市露营的关注度大幅提升。由上

可知，城市露营是在野餐活动的基础

上逐渐发展起来的。随着许多城市公

园和景区的开放，露营地的范围也扩

展至城市公园草坪、各类特殊公园绿

地等城市公共场所。2023年，露营

活动在某种程度上发生了显著变化，

其中下午茶和咖啡品饮等原本室内常

见的活动，已延伸至在城市绿地中进

行，为露营体验增添了新的元素。

对 2019—2023年微博文本中频

繁提及的露营地进行区域统计，发

现人们更倾向于选择位于越秀区（二

沙岛、东山口、郊野公园）、天河区

（华南植物园、珠江新城、珠江公园、

海洋公园）、白云区（帽峰山）、番禺

区（大夫山、海鸥岛、大学城、梁明

城雕塑园）、花都区（北迹露营、芙

蓉嶂）、增城区（白水寨）、从化区

（通天蜡烛山、莲麻小镇、国医小镇、

湿地公园）7个区域内的露营地。根

据主要词汇网络关系，并结合微博文

本所体现的露营具体空间特征，进一

步探究露营行为选择和偏好关系。人

们优先选择滨水型营地，包括二沙

岛（词频140次）、海鸥岛（词频128
次）、湿地公园（词频98次）、大学城

（词频96次）等，活动类型涵盖野餐、

放风筝、钓鱼、看日出等。其次，人

们偏好选择城市绿地中的草地型营

地，包括北迹露营（词频91次）、珠

江新城（词频51次）、珠江公园（词

词汇 权重 频率 / 次

落羽杉 10.19 32
大学城 9.30 147
精致露营 8.43 99
海鸥岛 7.99 130
围炉煮茶 7.78 66
仪式感 6.81 59
市区 6.68 43
低空旅游 6.43 12
ins风 6.26 19
大夫山 6.06 28

表2  新词与关键词权重前10词汇

图4  不同季节露营积极占比

图3  2019-2023年广州露营情绪逐月变化
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注：括号中阿拉伯数字代表词频

图5  2019—2023年主要词汇网络关系图

频42次）、东山口（词频24次）等，这类营地主要用于以

休闲为主的下午茶、喝咖啡等活动。同样，可以观星的

山地型营地，如帽峰山（词频37次）、通天蜡烛山（词频

4次）等也受到较高的关注。

综上可得，游憩者更倾向于选择近城市市区且景色

优美的绿地进行露营，以展开多样化的户外活动。此外，

他们对于安全和舒适的露营环境也提出了更高的要求。

这一现象表明城市露营需求的多样性，涵盖了对自然美

景和休闲活动等多个方面的追求。

2.4 露营行为主题聚类特征
本文采用困惑度和一致性作为LDA模型的评价指标，

对露营主题进行识别，得到困惑度和一致性最佳主题取

值范围分别为5~8和3~7，通过多次可视化调试，最终确

定主题数为5。使用pyLDAvis工具在二维空间中绘制主

题与词汇之间的关联性，其中λ=0.93。在主题视觉聚类

效果图中（图6），每个气泡代表一个主题，气泡的大小

反映了该主题在语料库中出现的频率。主题聚类的结果

由每个主题类别中出现频数最高的前30个词汇组成，主

题 1和 5在坐标系中相距较远，表明两者之间的差异性

大。各主题气泡之间没有重叠的排列，说明主题数量此

时达到理想状态。

在主题特征词中（图7），除“露营”“广州”以外，

出现频数最高的 3 个关键词为“旅游”“户外”和“消

费”，可以看出在疫情期间人们更渴望接近自然的活动空

间，城市露营带来独特的体验感促进了其快速发展；在

节假日和周末，户外活动需求达到高峰。针对露营活动，

对主题内容进行凝练和文本聚类分类（表3），得出露营

行为具有多元化、多角度、时尚性等特点，其中文本的

主题总结为三大类别：1）追求满足精神世界的生活方

式（词频占比61.4%）；2）探讨城市旅游经济和城市生态

的发展（词频占比26.7%）；3）科技带来更加精致的露营

（词频占比11.9%）。

微博发言中出现的如“压力”“放松”“疲劳”等词

汇，表明现代人希望通过露营来逃离城市压力，寻求放
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松和快乐。通过分析“二沙岛”“星空”“紫色风铃”“交

通”“距离”“生态”“装备”等词汇，可知人们在讨论露

营地的美景时，也关注其可达性、服务设施和生态科技

等方面。另外，以“小时”“公里”为关键词对文本内容

进行搜索，发现露营通行时长为0.5~5 h，集中于1~3 h，
通行距离多数在 28 km以上。联系“跨境”“地铁”“大

道”等词可以看出，人们对于露营的路程时间可接受度

较高。

3 露营行为的绿地需求挖掘

综上所述，露营行为的普遍化趋势表明，人们对于

绿地的需求从心理需求过渡到基础设施的需求。通过对

露营行为情绪、关键词和主题的分析，可以将人们对绿

地的需求分为4个方面：自然和景观需求、户外活动和社

交互动需求、空间可达性需求以及服务设施和生态科技

需求。

3.1 自然和景观需求
露营是在自然环境中进行的活动，绿地质量对于露

营体验的好坏至关重要。在现代城市化的环境下，人们

产生对自然环境的向往和依赖，将亲近自然视为释放工

作与生活压力、缓解焦虑情绪以及调节自身情绪的途径。

此外，人们对露营地的期待不止是提供自然空间，还包

括对美景的需求，以提升露营体验。人们通过在景观优

美的地点露营来满足自身需求，与大自然建立亲密联系，

将多元的生活方式融入露营的休闲体验中。因此，环境

美观且生态健康是规划和建设绿地时考虑的基本条件。

3.2 户外活动和互动社交需求
文本中较多提及拍照、玩飞盘、烧烤、放风筝、“剧

图6  主题视觉聚类效果图   图7  主题特征词词频

本杀”、观影、下午茶等多种活动，说明了现代人对于

户外活动的需求越来越高，不再满足于简单的散步、野

餐等，而追求更个性化的活动体验。高频词“活动”“生

活”“朋友”“空间”“团建”“分享”等显示了现代人在生

活和工作两方面都有社交需求。自然环境是理想的社交

场所，为人们提供了相聚和交流的机会，这种社交活动

被称为“自然社交”。自然社交可以有效增进人际关系，

有助于人与人之间建立更深厚的情感关系 [13]。

3.3 空间可达性需求
随着时间推移，露营地点的选择由城市生态区域向

城市中心转移，并往城市各类公园进行扩散。高频词“小

时”“出行”“自驾游”“交通”“距离”“导航”“大道”等表

明，绿地需要具备便利的交通条件，以及为游憩者提供

安全舒适的露营空间，满足人们对于露营地点的可达性

和便捷条件需求。但与公园的可达性需求不同，人们通

常愿意花费1~3h前往露营地，有的甚至达5h。
3.4 服务设施和生态科技需求

从高频词“服务”“消费”“体验”“产品”等可以看

出，随着露营经济的发展，人们对于露营的需求发生了

显著变化。初始的露营需求主要是享受自然和简单生活

方式，如今人们开始追求更为舒适且便利的露营体验，
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主题类别
话题（词
频占比）

话题下出现频率最高的 20 个词语

追求满足精神
世界的生活方
式

话题1
（29.4%）

户外、旅行、周末、打卡、体验、晚上、公园、
草坪、美食、运动、拍照、温泉、休闲、孩子、
飞盘、烧烤、露营地、适合、氛围、家人

话题3
（17.5%）

生活、活动、朋友、喜欢、工作、开心、感受、
空间、南沙、希望、团建、小时、第一次、想
要、东西、分享、事情、吹风、拥有、发现

话题4
（14.5%）

小时、公里、下午、夏日、地铁、电商、交通、
跨境、地址、早上、晚上、门票、景区、距离、
中午、导航、好吃、出发、开放、大道

探讨城市旅游
经济和城市生
态的发展

话题2
（26.7%）

疫情、城市、常态化、经济、消费、文化、发
展、产品、市场、品牌、同比、项目、股份、
酒店、建设、民宿、景区、科技、生态、假期

科技带来更加
精致的露营

话题5
（11.9%）

行业、储能、音乐节、科技、设备、电池、时代、
智能、技术、定制、系统、帐篷、野餐垫、新能
源、整体、全新、设计、蛋卷桌、合作、烧烤炉

表3  话题特征词汇分类

例如配备天幕帐篷、烧烤炉、小型发电机等设备。为了

提供更现代化的露营服务，许多露营地开始提供水电、

厕所等基础设施，甚至应用科技和新能源来提高自身环

境保护水平。例如，广州科学城广场采用了具有太阳能

感应器的智能垃圾桶进行分类。

4 结论与建议

本文使用大数据文本分析方法，基于新浪微博用户

发布的有关露营的文本，研究广州市城市露营行为的

特征和对绿地的需求。结果表明，广州露营话题热度自

2019年8月以来呈现逐年递增的趋势，随着露营活动的

普及，人们对户外活动的需求在假日期间显著增加，特

别是在五一劳动节和国庆节2个主要假期。露营活动对

大多数游憩者来说是积极的体验，景观美感、社交互动

等因素在塑造露营行为的情绪维度中起到重要作用。同

时，人们对城市露营的需求不断变化，城市露营活动与

话题的类型数量逐年增加。露营行为话题具有多元化、

多角度和时尚性等特点，可以总结为追求满足精神世界

的生活方式、探讨城市旅游经济和城市生态发展，以及

科技带来更加精致的露营三大类别。由此，人们对于露

营绿地的需求也具有多样性，主要涵盖自然与景观、户

外活动与互动社交、空间可达性、服务设施与生态科技

4个方面。

综上，为了让游憩者真正享受自然，提高其露营活

动体验质量，保护自然生态环境并推动露营全面可持续

发展，笔者对露营绿地的规划建设提出以下建议：1）建

立健康营地，创造优美环境。通过城市绿化建设或开放

共享区域，满足人们亲近自然的需求；注重美景需求，
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创造独特且优美的主题露营环境。2）组织交流活动，创

造休闲条件。通过定期举办户外活动，建立社交平台，

提供休憩区域和公共休闲设施等，提高游憩者的参与度、

满意度和幸福感，满足其户外活动和互动社交的需求。3）
保障出行便利。在规划建设露营地时应充分考虑交通和

停车等因素，保证游憩者能够方便快捷地到达。4）保障

服务安全，提升生活品质。在城市露营地服务和管理中，

兼顾游憩者需求、环境保护和安全管理3个方面，为露营

者提供多元化和个性化服务；科学规划草坪开放，倡导

文明低碳乐享草坪，营造良好的露营氛围。
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