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广州园林博览会30年历史回顾与品牌效应探析
The 30-year History and Brand Effect of Guangzhou Garden Expo

朱纯  马燕  叶树荣
ZHU Chun，MA Yan，YE Shu-rong

园林博览会是以园林、园艺为主

要内容的节事性展览盛会 [1]。迄今为

止，我国已组织举办过各种规模和级

别的园林博览会。园林博览会具有促

进城市更新和发展，改善城市环境，

缓解城市压力，完善城市绿地系统，

改善城市结构等作用 [2]。

广州园林博览会（以下简称“广

州园博会”）自 1994 年开始举办。30
年来，广州园博会始终以满足人民对

美好生活的向往为目标，对促进城市

园林建设、改善人居环境、丰富市民

生活等起到了重要作用，而且助力广

州园林科技发展和人才培养，并在品

牌效应方面呈现出显著的社会效益。

本文回顾、总结园博会 30年历史和

不同阶段的特色，浅析以社会效益为

主的品牌效应特征，以期为其他园林

展览提供借鉴。

1 30年历史及特色回顾

广州园博会 30年的发展历程伴

随着城市园林绿化建设发展和行业技

术进步，根据展会主题、定位、内

容、规模、技术应用及品牌效应等，

可分为3个历史阶段。

1.1 起步创新阶段（1994—2003年）
1994 年，广州市园林局组织在

越秀公园举行了第一届广州园博会。

到2003年的10年间，广州园博会的

举办一直在摸索中前行，为其品牌

创建奠定良好基础。在这一阶段，展

会地点固定为越秀公园，展会规模由

早年集中在公园北秀湖畔的主干道和

六角门广场，逐步拓展到公园内部的

鲤鱼岗旧花场 [3]。参展单位以广州市

园林局下属公园为主，区属公园、各

区园林办等为辅。展览内容包括公共

景点、艺术园圃（俗称小园圃）、主

题花、大型室内艺术插花、精品花卉

等。但此阶段并没有明确展览主题，

2003年第9届首次出现主题“金羊贺

岁”[4]，但其属于庆贺春节的通用主

题，并非针对园林、园艺展览内容。

另外，在此阶段广州还举办了由

中华人民共和国建设部、广州市人民

政府主办的第四届中国国际园林花卉

博览会。其以“生态人居环境——青

山·碧水·蓝天·花城”为主题，于

2001年10月1日至11月28日在珠江

公园举行。广州市政府将博览会延期

至 2002年 3月 10日，让广大市民和

珠江三角洲的游客在春节、元宵节、

妇女节期间参观游览，观赏国际级的

园林花卉美景。

此阶段具有如下特点：

1）诞生于肥沃的花城文化土壤。

摘要：广州园林博览会于1994 年开始举办，其30年的发展历程
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林及中国传统文化，引领园林行业发展方向，融入城市建设，促

进园林绿化技术进步，关注民生及科普，促进大湾区行业交流与

合作，不断拓展园林博览领域及国际影响力，助力培养专业技术
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广州具有2 200多年厚重的历史文化

底蕴，自古就有“花城”美誉。早在

西汉，陆贾出使南越国，看见当地人

喜种花、戴花，房前屋后、厅堂内都

摆满了花，赞誉广州为“彩缕穿花”

之城。南越国时代的宫苑园林，南汉

时期的宫殿与苑圃，至今仍保留“西

湖药洲”“越王台”“流花古桥”“甘泉

苑”“荔枝湾”等遗迹可考。始建于

清代同治三年（1864年）的余荫山

房，咫尺山林、园中有园，一年四季

葱茏满目，古树名木独自成景。悠久

的历史文化孕育了广州人惜花、爱

花、种花、养花的传统和对自然之美

的崇尚。广州园博会的形式和内容迎

合了广大市民长期以来爱花赏花、春

节前逛迎春花市、春节期间逛公园和

喜爱自然的传统，因而深受欢迎。花

城悠久厚重的历史文化孕育了广州园

博会的诞生，社会各界的关注助力其

茁壮成长。

2）是改革开放的产物。香港

于1987 年开始举办“香港花卉展览

会”，举办花卉展览历史较长，花卉

园艺颇有特色。在广州市政府大力支

持和鼓励下，广州与香港的园林行业

技术交流日益频繁。经过多方的积极

努力，广州园博会伴随着改革开放的

春风，于1994 年春节前成功举行第1 
届，为广州市民提供了具有新意的迎

春好去处。时任广州市市长黎子流非

常关心园博会的举办，手书了第1 届
广州园博会名称（图1）。

3）艺术园圃受国内行业瞩目。

艺术园圃于1992 年由相关技术人员

从香港花卉展览会引入广州，翌年春

节第一次在流花湖公园的“异国风情

花会”展出 [5]。1994 年第1 届广州园

博会重点策划和精心组织了艺术园

圃竞赛（图2），广州市园林局属下公

园及业务管理部门专业人士积极参

与。此后的每一届都保留了此项内

容，参与范围不断扩展。作为一件新

生事物，艺术园圃因其造型新颖，形

式多变，适应性广 [6]，植物配植手法

丰富且精细，而迅速吸引行业人士眼

球。其不仅给本地园林行业带来标杆

作用，促进公园植物配植工艺水平

 图1  时任市长黎子流手书展会名

图2  第1 届优秀小园圃一等奖“水乡晨曦”

及园林管理工作精细度迈上新台阶，

同时受到国内的高度关注，吸引多

个城市的同行前来参观、交流。据时

任广州市越秀公园主任庄劳动介绍，

北京园林局曾组织颐和园等各大公

园主要技术管理人员于腊月廿八来

穗参观，廿九返京过年，重点关注

艺术园圃。由此可见其对国内行业的

技术带动作用。

1.2 持续成长阶段（2004—2016年） 
2 0 0 4 年展会开始出现明确主

题——“自然·生态·璀璨花城”，

之后的每一届都根据行业技术领

域发展和国家大事，确定如“生

态”“和谐”“奥运”等内容鲜明的主

题。同时，在此阶段展会地点开始扩

展。2006 年第 12 届广州园博会在流

花公园、烈士陵园等公园同时举办

分会场，后来逐渐拓展到云台花园、

白云公园、增城挂绿湖、海珠湖公

园和萝岗区科学城等不同行政区域

的公园。参展单位进一步增加，包
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括广州区级公园、各区园林办、绿委

办、园林学会、园林企业及院校等，

以及珠海、东莞、佛山等更多城市。

展会内容在保留第一阶段公共景点、

艺术园圃、艺术插花、精品花卉等传

统形式的基础上，增加园林花景、大

型灯饰、文化展览和游客互动项目

等。同时，以往的艺术园圃均是临时

性展示，而从第17 届开始永久性保

留部分艺术园圃，形成“办会建公

园”的良性发展模式。

此阶段具有如下特点：

1）文化品牌效应显现。在此阶

段，参展单位与展会规模不断变化，

举办地点走向城市各大公园、其他

行政管辖区。展会内容广泛、丰富多

彩，技艺日趋成熟。艺术园圃成为造

园实践和研究的热点 [5~7]，产生的技

术带动作用更加明显。展会主题逐步

明确而且带动性强，引领城市园林绿

化发展潮流，如2004年第11届广州

园博会主题为“自然·生态·璀璨花

城”，关注自然环境与城市生态；第

14届“广州颂”“动感奥运”等奥运

专题，号召全民关注并参与奥运会；

第 15 届以“生活·家园”为主题，

通过园林造景展示及示范，引导羊城

市民美化屋顶、阳台、窗台等 [4]。随

着广州园博会的影响力日趋广泛和深

入，其社会效益越来越明显，共创广

州园博会特色和花城文化景观的品牌

效应日益显现。

2）与城市公园建设同步。此阶

段展会的举办地点走向各区各大公

园，展会开始关注城市公园建设、城

市发展空间及可持续性。“办会建公

园”模式与城市公园建设同步，提升

了广州公园景观设施和城市绿色空间

质量，同时引领行业探讨宜居花园城

市及节约型、科技型园林绿化的发展

方向和形式，提倡“低碳、节能、环

保”理念，更加注重岭南传统文化。

第 19届广州园博会由广州白云公园

和增城挂绿湖共同举办，大部分艺术

园圃作为公园永久景点保留，在促进

公园建设同时带动周边房地产业发

展。第 20、21届海珠湖会场的永久

性作品展示了岭南田园风光及传统瑶

溪文化底蕴，弘扬了生态文明与岭南

园林文化艺术 [8]（图3）。
1.3 融合发展阶段（2017年至今）

2017—2022年展会在花城广场

举办，并不定期在珠江公园、流花公

园等设立分会场，2023年展会同时

在白云山风景名胜区、麓湖公园、聚

芳园、儿童公园、云道等地方举办。

参展单位包括市级、区级的公园，各

区园林办、绿委办、园林学会、园林

企业及院校等，以及粤港澳大湾区的

城市如香港、澳门、深圳、珠海、东

莞、佛山等。此阶段园林院校参与程

度更加深入，师生艺术园圃设计的

获奖方案可以实施营建展示。展会

主题的聚焦性和时代特征更加明显，

内容在保留前2个阶段传统风格基础

上，加入大型艺术插花、花境、园艺

雕塑、大型盆景展、夜景等形式。同

时，展会不断尝试园林艺术与多元文

化的跨界融合与创新，增加竹艺、城

市风光摄影展、现代家具展等新形

式，将城市风光图片和现代家具等元

素融入花境、艺术园圃和公共区域等

展区。应用技术的广泛性和综合性更

加明显，利用现代新媒体技术，“数

字化”智慧体验等现代元素，打造时

尚潮流的花事盛会。此外，主办方还

邀请国际设计师前来参展，加入国际

元素，使得园博会拥有国际视野。

此阶段具有以下特点：

1）多元融合品牌效应明显。此

阶段博览会主题鲜明突出，与城市生

态建设相呼应，具有时代特征。同

时，园林艺术与多元文化跨界融合

与创新，新技术和新材料的应用领域

更加广泛，技艺更加成熟。现代新媒

体技术、“网红打卡点”“云看园博会”

形式等，使广州园博会的参与范围及

影响力更大，特别吸引年轻一代的关

注，品牌效应更加显著。

2）促进城市经济发展。随着新

时期行业的多元化特点，园博会充分

展示“博览”两字的意义，把与园林

相关的行业、具有艺术性和文化性的

元素结合起来，集观展、游览为一

体，形成广州花城文化品牌新特色。

伴随“广州过年，羊城看花”的宣传

及旅游业的拉动，园博会积极营造欢

乐祥和、国泰民安、团结奋进的节庆

氛围，让留穗过年的市民和外来务工

人员及来穗过年的游客感受到花城的

文化及精彩，促进了城市经济发展。

 图3  第20届永久保留园圃“听秋居”全景
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2 品牌效应

作为公益性的园林行业的展会，

广州园博会的品牌效益特征以社会

效益为主。显著的社会效益为城市

经济发展创造了良好的环境。综合

分析其品牌效益，主要体现在文化

传播、关注民生、服务行业、促进

技术进步等8方面。

2.1弘扬岭南园林及中国传统文化 
广州园博会在 3 0 年的发展历

程中不断呈现岭南园林及历史文

化，地域性特点突出。每一届的艺

术园圃在主题上围绕展示本土城市

的发展历史文化、空间特点、园林

风貌、人文风貌等地域性元素，再

现城市发展过程中有价值的历史记

忆和片段，并将其与文脉、景脉等

融合，弘扬、延续岭南乡土风情及

地域文化。如岭南水乡、瑶溪风光、

花城悠久的花卉文化历史、岭南植

物文化等，都是设计师热衷的主题。

2001年获一等奖的小园圃“蝶舞十

香园”（图4）， 2015年第21届永久展

区“十香花苑”项目（图 5），均以

岭南画派的发祥地十香园作为艺术

元素，展示岭南花文化、水乡景观

和岭南画坛历史。2014年第20届广

州园博会在海珠湖会场环湖造景建

园，再现清代《瑶溪二十四景诗》

十七景，凸显岭南传统文化内涵 [8]。

另外，艺术园圃以园林文化内

涵取景、设景，让有限的空间具有

高度的典型性和概况性，使园林景

观形象化、自然环境典型化，表达

中国园林艺术山水观及意境美。历

届的盆景作品、插花作品和大型花

艺作品精彩纷呈，注重弘扬“和为

贵”、人与自然和谐共处的中国传统

文化思想。 
2.2引领风景园林行业发展方向

园博会 30年来致力推广园林园

艺技术与文化，促进先进技艺应用

与交流，成为广州重要的花事和园

林行业综合性竞赛活动。其集本地

文化、技术交流及行业最新成果展

示为一体，荟萃岭南园林园圃精品，

 图4  蝶舞十香园

 图5  十香花苑

是城市园林建设的缩影，体现当代行

业的方针政策、发展方向、技术水平

及时代性引领目标。以艺术园圃为

例，其以作品理念、技术及材料应用

等的前沿性和先进性，唤起专业人士

的思考，启发大众的认知，具有典型

的时代引领性。无论是处于哪个阶段

的艺术园圃，其设计理念和营造都积

极弘扬地带性文化，倡导自然和谐、

可持续发展、城市生物多样性保护和

生态建设等理念（表1），起到了先进

性技术及理念的示范推动作用，传播

了园林文化，发挥了时代导向标作

用，引领行业发展方向。 
2.3 融入城市建设

从第二阶段开始，广州园博会从

最初作为园林园艺展示及交流的平

台，发展到关注和融入城市建设，开

启了“办会建公园”的良性发展模

式。展会在规划初期和选址阶段，紧

密结合花城绿化建设总体部署和城市

公园建设总体方案，设计永久保留的

艺术园圃或公共景点参展作品，作为

公园的景点，以展建园，提升了广州

公园景观设施和城市绿色空间质量，

推进岭南特色园林景区建设。永久
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保留艺术园圃在景观营造方面不仅

兼顾展期的艺术性和节日氛围营造，

同时关注实用性、生态性和可持续

性。办展与城市园林景区建设融合

的方式，被运用到增城、白云、海

珠、萝岗、番禺等各区县主要公园

及市儿童公园建设中。其中，成效

最显著的当属2013年第19届广州园

博会，结合白云区、增城区拟新建

的白云花园和增城花园的建设总体

方案，规划出相应区域作为 22个永

久性艺术园圃参展作品的建设用地，

永久园林景区面积超过7 hm2。将办

展融入城市园林建设及公共绿地的

岭南园林艺术展现，能发挥出积极

而有效的作用。

2.4 促进园林绿化技术进步
园博会具有时效性的集中展示的

特点，为设计师及建造者的前沿思想

及个性特点提供展示平台，为行业新

技术、新工艺、新材料、施工经验的

探索及展示提供实施场地，引领城市

园林绿化发展潮流，对城市建设起到

先进性技术及理念的示范推动作用。

同时，“新奇特优”的观赏性植物品

种是园博会永不落幕的主角，深受行

业和大众追捧，推广应用效果显著。

另外，园博会是不同时期新技术、新

工艺、新材料应用的展示窗口，带动

行业技术进步和工艺水平提升，促进

学术研讨和应用技术交流，对城市建

设起到先进性技术及理念的示范推动

作用。比如2021 艺术园景金奖“同

心圆”，将立体绿化框架工艺、植物

配置模块与自动灌溉系统相匹配，具

有现场操作快捷，植物观赏期长、易

于养护管理等优点，其绿化框架构件

可以多次利用 [9]（图6）；2023年园博

会的园圃作品“珠围翠绕”也使用轻

薄的新材料——聚对苯二甲酸乙二醇

酯（PET）。

2.5 关注民生，注重科普
广州园博会 30年来始终注重满

足人们的精神文化需求，除了营造

供市民欣赏的园林美景，每一届都

设置适合家庭出游的亲子项目，吻

合广州人爱花、种花、赠花，热衷

回归自然的生活追求，和满足家庭

精神生活的民生要求。同时，园博会

重视园林园艺的科普教育，设置科

普展览牌及线上线下科普互动设施

等，使市民在参与展会的同时可以

学习园林园艺相关知识。

 图6   “同心圆”立体绿化

年份及序号 园圃名称 理念 引领作用

1994年第1届 水乡晨曦 展现岭南水乡景象 倡导造景精细化，技术标杆作用

1997年第4届 荔苑芳菲 呈现岭南造园要素及广州西关风情 弘扬岭南园林及地带性人文

2001年第8届 蝶舞十香园 岭南花及岭南画派文化 弘扬岭南园林文化及画坛历史

2003年第9届 水韵，山村小憩 重视环保，保护生态 倡导自然和谐可持续发展

2011年第17届 春舍，云山人家 提高人居环境质量及家园美化技术示范 引导节约型、科技型园林绿化及绿色家园建设

2014—2015年第20、21届 听秋居，十香花苑项目永久园圃 岭南传统营造技术及传统文化再现 倡导办展与公园建设同步与岭南园林传统文化

2021年第29届 广州花园 自然和谐生态建设，保护生物多样性 倡导珍惜自然山水格局，爱护美好家园 

2023年第30届 白花鱼藤 1 300年古藤植物及历史文化保护 弘扬岭南园林及植物文化，传播古木保护

 表1  不同阶段艺术园圃代表作品汇总

 注：根据工作积累、广州市林业和园林局提供的图文资料整理
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 图7   东南亚竹编展示

2.6 促进大湾区行业交流与合作 
随着影响力及综合效应日趋明

显，广州园博会在展示、宣传城市

形象的同时，注重强化大湾区融合

理念，为大湾区园林绿化行业搭建

了交流平台。主办方邀请了香港、澳

门、深圳、珠海、东莞、佛山等大

湾区城市参与园博会，共同展示大

湾区的城市魅力、技术成果、地域

性文化。这促进了大湾区城市之间的

园林绿化建设技术及管理的经验交

流、合作与共同发展，以及城市生

态一体化建设。

2.7 不断拓展园林博览领域及国际
影响力

近 10年广州园博会不断注入新

元素，多元融合，不断拓展博览领

域和行业视野。比如增加园林组景、

大型艺术插花、时尚现代元素等展

览内容，形成新的特色，集观展、

游览为一体，不断赋予广州园博会

文化品牌新的内容。同时，国际设计

师和世界元素（图7）加入参展，促

进海外文化的展示及交流，提升了

广州城市形象及国际影响力。 
2.8 助力培养专业技术人才

广州园博会为广大的园林工作

者特别是年轻人，提供了施展才华

的机会。每年举办的艺术园圃设计竞

赛吸引了众多优秀园林企事业单位

团队参与造园设计和施工技艺的比

拼，锻炼和造就了一大批优秀的园

林技术人才。广州园博会成为本地中

层技术管理队伍培养的摇篮。同时，

园博会通过与广州市劳动和社会保

障局、广州市总工会等合办市级园

林竞技，并颁发可作为评定园林行

业、艺术插花等职称业绩凭证的获

奖证书 ，培养了许多优秀人才，提

升了行业整体造园水平。另外，从

2020年开始园博会连续4年举办学生

设计竞赛，为高校学生提供规划设

计的实践高地，助力行业科学技术

进步及高质量人才培养。

3 结语

         “花城”作为具有厚重历史文化

品牌的城市独特符号，赋予了广州

园博会品牌不可替代的历史意义和

标志。同时，园博会延续、传承与

发展了花城历史文化品牌的形式及

内涵，进一步丰富了广州园林特色，

赋予花城新的特征与内容。另外，园

博会作为展示传统文化、行业技术、

综合艺术等方面的专业性展览，不

仅反映出地域性历史文化、园林科

技等方面的成就，而且记录了城市

建设及文明发展轨迹，以及人类智

慧结晶与发展方向。其在完善公共

绿色基础设施，优化城市空间、绿

地系统与城市生态环境，促进城市

建设及园林事业发展，带动旅游业

等方面，都发挥着积极的促进作用，

具有非常显著的社会效益。

致谢：曾经负责组织承办第1~5届广

州园博会，原越秀公园主任庄劳动提供早

期相关信息；图7 由王美婷提供，其他图

片由广州市林业和园林局提供。一并致

谢！
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